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1. ภาพรวมภาคการค้าปลีกออสเตรเลีย พ.ศ. 2569 
ภาคการค้าปลีกออสเตรเลียมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยมูลค่าการใช้จ่ายค้าปลีกรวมในเดือนมกราคม พ.ศ. 2569 

อยู่ที่ 38,630 ล้านดอลลาร์ออสเตรเลีย เพิ่มขึ้น 5% เมื่อเทียบรายปี โดยหมวดอาหาร บริการอาหาร และสินค้าอุปโภค
บริโภคเป็นตัวขับเคลื่อนหลัก ในด้านการผลิตทางการเกษตร มูลค่าผลผลิตภาคเกษตรของออสเตรเลียคาดการณ์ว่าจะแตะ
ระดับสูงสุดเป็นประวัติการณ์ที่ 101,400 ล้านดอลลาร์ออสเตรเลีย ในปีงบประมาณ 2568–2569  ซึ่งสะท้อนถึงขนาดและ
ศักยภาพของระบบเศรษฐกิจอาหารออสเตรเลียที่ผู้ส่งออกไทยสามารถมาเปิดตลาดได้1,2 

ในขณะเดียวกัน ความตึงเครียดด้านค่าครองชีพยังคงส่งอิทธิพลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค โดยผู้บริโภคมีแนวโน้มเลือก
สินค้าที่ให้ "ความรู้สึกระดับพรีเมียมในราคาที่เป็นธรรม" ซึ่งเป็นช่องว่างที่ Coles และ Woolworths ใช้ประโยชน์ผ่าน
สินค้าแบรนด์ตนเองอย่างมีประสิทธิภาพ3 รัฐบาลออสเตรเลียยังได้สั่งการให้ดำเนินการ ประเมินห่วงโซ่อุปทานอาหาร
แห่งชาติ (National Food Supply Chain Assessment) ในเดือนมีนาคม พ.ศ. 2569 เพ่ือติดตามความโปร่งใสด้านราคา
และเสริมสร้างความม่ันคงของระบบอาหาร4 

2. การขยายตัวของสินค้า Private Label: ตลาดมูลค่า 4,950 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
ตลาดสินค้า Private Label บรรจุภัณฑ์อาหารในออสเตรเลียมีมูลค่า 4,950 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ หรือประมาณ 

7,623 ล้านดอลลาร์ออสเตรเลีย ในปี พ.ศ. 2567 และคาดว่าจะเพิ่มขึ้นเป็น 8,190 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ หรือประมาณ 
12,600 ล้านดอลลาร์ออสเตรเลีย ภายในปี พ.ศ. 2576 ด้วยอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปี (CAGR) ที่ 5.78%  ข้อมูลจาก 
Circana ยืนยันการเติบโต 4.8% เมื่อเทียบรายปี คิดเป็นมูลค่า 46,000 ล้านดอลลาร์ออสเตรเลีย ในยอดขายสินค้า Private 
Label ทั่วหมวด สินค้าอุปโภคบริโภคท่ีบรรจุหีบห่อและหมุนเวียนเร็ว (CPG/FMCG)5 

ตัวเลขเหล่านี้สะท้อนให้เห็นว่า 95% ของผู้บริโภคออสเตรเลียยินดีซื้อสินค้า Private Label โดยปัจจัยกระตุ้นหลัก 
ได้แก่6 

• ผลิตภัณฑ์ที่ไม่สามารถหาได้จากแบรนด์ที่รู้จัก (32%) 
• ตัวเลือกออร์แกนิกหรือเพ่ือสุขภาพ (30%) 
• การจัดซื้ออย่างมีจริยธรรมและยั่งยืน (25%) 
สำหรับผู้ผลิตไทย นี่คือโอกาสเชิงกลยุทธ์โดยตรง แบรนด์ Coles Asia และสินค้าอย่าง Crispy Noodle Bites 

Pad Thai Flavour คือหลักฐานเชิงประจักษ์ว่ากำลังการผลิตของไทย รสชาติต้นตำรับ และต้นทุนที่แข่งขันได้ สามารถ
แปลงเป็นสินค้าที่วางขายในห้างกระแสหลักในออสเตรเลียได้อย่างประสบความสำเร็จ 
  
 

 
สำนักงานที่ปรึกษาการเกษตรประจำกรุงแคนเบอร์รา 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

www.agrithai.org 

 แนวโน้มการค้าปลีกและธุรกิจอาหารออสเตรเลีย พ.ศ. 2569: การวางตำแหน่งสินค้าแบรนด์ไทยและสินค้าแบรนด์ของ
ห้าง (Private Label หรือ Own brand) 
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3. กรณีศึกษา: Coles Asia และผลิตภัณฑ์ผลิตในไทย 
แบรนด์ Coles Asia ชูเรื่อง "เครื่องปรุงและวัตถุดิบที่มีรสชาติกลมกล่อม ปราศจากสีสังเคราะห์ ปราศจากสารปรุง

แต่งกลิ่นรส และไม่มีการเติม MSG" ผลิตภัณฑ์ Coles Asia Crispy Noodle Bites Pad Thai Flavour ที่ผลิตในประเทศ
ไทย ราคา 4.00 ดอลลาร์ออสเตรเลีย (หรือ 5.71 ดอลลาร์ต่อ 100 กรัม) สรุปแนวทางนี้ได้อย่างครบถ้วน3 

• ผลิตในประเทศไทย ภายใต้ข้อกำหนดคุณภาพของ Coles 
• วางตำแหน่งเป็นขนมขบเคี้ยวประจำวัน ในราคาที่เข้าถึงได้ 
• จำหน่ายภายใต้แบรนด์ Coles Asia คุณค่าตราสินค้าตกอยู่กับผู้ค้าปลีก ไม่ใช่ผู้ผลิตไทย 
• ปฏิบัติตามมาตรฐาน Clean-Label ปราศจากสีสังเคราะห์ สารปรุงแต่งกลิ่นรส และ MSG ตามมาตรฐาน FSANZ 
• วางบนชั้นวางกระแสหลัก ไม่ถูกจัดอยู่ในช่องทางชาติของอาหาร แต่วางร่วมกับสินค้าอาหารโลกทั่วไปของ Coles 

ผลิตภัณฑ์นี้แสดงให้เห็นว่าผู้ผลิตไทยฝังตัวอยู่ในห่วงโซ่อุปทาน Private Label ของออสเตรเลียอยู่แล้ว ประเด็นเชิงกลยุทธ์
สำหรับธุรกิจไทยคือ จะ เข้าร่วมในรูปแบบนี้ด้วยเงื่อนไขท่ีดีกว่า หรือ สร้างแบรนด์ควบคู่กันไป ได้อย่างไร 

 
รูปภาพ 1 ตัวอย่างสินค้าน Coles Asia: Crispy Noodle Bites รสผัดไท  

4. ความสัมพันธ์การค้าสองทาง: Coles ในประเทศไทย 
หนึ่งในพลวัตที่น่าสนใจที่สุดในปี พ.ศ. 2569 คือความสัมพันธ์ระหว่าง Coles กับไทยดำเนินไปในสองทิศทาง 

ขณะที่ผู้ผลิตไทยป้อนสินค้าให้ Coles จำหน่ายในออสเตรเลีย Coles ก็ส่งออก สินค้าแบรนด์ตนเองกว่า 200 รายการ เข้าสู่
ตลาดไทยผ่านความร่วมมือกับ บริษัท Central Food Retail (ห้างสรรพสินค้า Tops) ครอบคลุมน้ำผึ้ง เนยถั่ว บิสกิต ชีส 
กาแฟ มันฝรั่งทอด และอื่นๆ โดยมีสินค้า Coles กว่า 120 รายการวางจำหน่ายในสาขา Tops Food Hall, Tops Fine 
Food และ Tops CLUB ทั่วประเทศไทยแล้ว7 

ความสัมพันธ์ทวิภาคีนี้ชี้ให้เห็นว่า Coles ไม่ได้เป็นเพียงลูกค้าหรือช่องทางจำหน่าย แต่เป็น หุ้นส่วนพัฒนาธุรกิจที่
มีความเข้าใจเชิงลึกในการผลิต โลจิสติกส์ และพฤติกรรมผู้บริโภคของไทย ผู้ผลิตไทยที่ลงทุนในความสัมพันธ์นี้อย่างจริงจัง
จะมีฐานที่มั่นคงกว่าผู้ที่เข้าหา Coles ในฐานะลูกค้าส่งออกเพียงอย่างเดียว 
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5. แนวโน้มธุรกิจอาหาร: อาหารไทยและความสะดวกสบายบรรจบกัน 
ความต้องการรับประทานอาหารนอกบ้านในออสเตรเลียกลับมาสูงกว่าระดับก่อนโควิด -19 ในปี พ.ศ. 2569 

สะท้อนให้เห็นการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมที่มุ่งสู่ความสะดวกสบายในฐานะรูปแบบวิถีชีวิต หมวดอาหารพร้อมรับประทาน
คาดว่าจะเพ่ิมข้ึนจาก 2,800 ล้านดอลลาร์ออสเตรเลียเป็น 4,900 ล้านดอลลาร์ออสเตรเลีย ในทศวรรษหน้า8 

อาหารไทยครองตำแหน่งสำคัญในภาคบริการอาหาร จากการวิเคราะห์รายการอาหารกว่า 501,000 รายการของ 
GlobalData พบว่า อาหารไทยคิดเป็น 10% ของประเภทร้านอาหารทั้งหมดในออสเตรเลีย ทำให้เป็นอาหารชาติพันธุ์ที่
ได้รับความนิยมสูงสุด นำหน้าอาหารอิตาเลียนและอเมริกัน ความคุ้นเคยนี้คือข้อได้เปรียบพื้นฐานที่สำคัญสำหรับสินค้า  
แบรนด์ไทยในช่องทางค้าปลีก9 

6. กรอบการวางตำแหน่ง: แบรนด์ไทยเทียบกับ Private Label 
มิติการวิเคราะห ์ สินค้าแบรนด์ไทย Private Label (เช่น โมเดล Coles Asia) 

ช่องทางเป้าหมาย ร้านขายสินค้าเฉพาะ ร้านอาหารเอเชีย ออนไลน์ Woolworths, Coles, ALDI, Costco 
จุดดึงดูดผู้บริโภค ความต้นตำรับ มรดกทางวัฒนธรรม เรื่องราวของแหล่งกำเนิด ราคา ความสะดวก ความน่าเชื่อถือของผู้ค้าปลีก 

ระดับราคา กลางถึงพรีเมียม ราคาประหยัดถึงกลาง  
จุดแตกต่างหลัก วัตถุดิบ สูตรดั้งเดิม คุณภาพสม่ำเสมอ ปริมาณมาก ต้นทุนแข่งขันได้ 
เส้นทางกฎระเบียบ การขึ้นทะเบียนแบรนด์ FSANZ เต็มรูปแบบ ตามข้อกำหนดของผู้ค้าปลีก 

ระยะเวลาสู่ตลาด 12–24 เดือน 6–18 เดือน (ผ่านความสัมพันธ์กับผู้ค้าปลีก) 
มูลค่าแบรนด์ ตกอยู่กับผู้ผลิตไทย ตกอยู่กับ Coles, Woolworths หรือ ALDI 

7. มาตรฐานการปฏิบัติตามกฎระเบียบ: บทเรียนจากผลิตภัณฑ์ Coles Asia 
 ผลิตภัณฑ์ Coles Asia Crispy Noodle Bites Pad Thai Flavour เป็นเกณฑ์มาตรฐานด้านการปฏิบัติตาม
ข้อกำหนดที่ผู้ผลิตไทยต้องปฏิบัติตามสำหรับการวางจำหน่ายในซูเปอร์มาร์เก็ตออสเตรเลีย ดังนี้: 

1. การติดฉลากตามมาตรฐาน FSANZ: รายการส่วนผสม การแจ้งสารก่อภูมิแพ้ (กลูเตน ถั่วเหลือง งา สัตว์น้ำ) 
และตารางโภชนาการในรูปแบบออสเตรเลีย/นิวซีแลนด์ 

2. การระบุแหล่งกำเนิดสินค้า: "Made in Thailand" ต้องปรากฏอย่างชัดเจนตามกฎหมายคุ้มครองผู้บริโภค
ออสเตรเลีย 

3. มาตรฐาน Clean-Label ปราศจากสีสังเคราะห์ สารปรุงแต่งกลิ่นรส และ MSG ซึ่งปัจจุบันเป็นข้อกำหนด
พ้ืนฐาน ไม่ใช่ข้อดีพิเศษ6 

4. การระบุราคาต่อหน่วย ราคาต่อ 100 กรัม (5.71 ดอลลาร์) ต้องแสดงบนชั้นวางตามกฎระเบียบการกำหนด
ราคาต่อหน่วยของออสเตรเลีย 

 รัฐบาลออสเตรเลียได้ดำเนินการปรับปรุง มาตรฐานการติดฉลากอาหารจากพืช เกี่ยวข้องโดยตรงกับผู้ผลิตไทยที่
จำหน่ายผลิตภัณฑ์โปรตีนจากพืชหรือเต้าหู้10 
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8. แนวโน้มผู้บริโภคที่แบรนด์ไทยต้องตอบสนอง 
 ความสำเร็จของผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม Coles Asia สะท้อนแนวโน้มผู้บริโภคปี พ.ศ. 2569 ที่แบรนด์ไทย ไม่ว่าจะเป็น
แบรนด์ตนเองหรือผลิตให้ผู้ค้าปลีก ต้องตอบสนองอย่างจริงจัง11 

• สุขภาพและ Clean Label การไม่มีสารปรุงแต่งสังเคราะห์เป็นมาตรฐานพ้ืนฐาน ไม่ใช่จุดขาย 
• ความสะดวกสบาย (Snackification) รูปแบบ Pad Thai Noodle Bites สะท้อนความต้องการสินค้าขนมขบ

เคี้ยวรสชาติเอเชียที่เพ่ิมข้ึน 
• ความต้นตำรับและแหล่งที่มา ผู้บริโภคออสเตรเลียต้องการเรื่องราวของแหล่งกำเนิดที่โปร่งใส สินค้าที่เชื่อมโยง

กับภูมิภาคไทยหรือกรรมวิธีดั้งเดิมสามารถตั้งราคาพรีเมียมได้ 
• ความยั่งยืน การรับรอง MSC, Rainforest Alliance หรือ Fair Trade กำลังกลายเป็นข้อกำหนดเบื้องต้นในการ

ได้รับการพิจารณาวางสินค้าในซูเปอร์มาร์เก็ตรายใหญ่6 
• ความสอดคล้องกับอาหารจากพืช (Plant-Based) อาหารไทยที่เน้นผักเป็นส่วนประกอบหลัก เช่น ส้มตำ ผัดผัก 

ต้มข่าเต้าหู้ วางตำแหน่งได้ดีในกระแสอาหารจากพืชที่กำลังเติบโต11 

 9. ข้อเสนอแนะเชิงกลยุทธ์ 
 จากบทเรียนของผลิตภัณฑ์ Coles Asia Pad Thai โดยตรง ผู้ประกอบการและผู้ผลิตอาหารไทยที่ต้องการเข้า
ตลาดออสเตรเลียควรดำเนินการ ดังนี้ 

1. วางตำแหน่งเข้าสู่กระบวนการจัดหา Private Label ของ Coles Asia และ Woolworths Asian Kitchen 
หมวดซอสและเครื่องแกง ซอสผัด กะทิ ข้าวหอมมะลิ และขนมขบเคี้ยว เป็นหมวดไทยที่มีปริมาณสูงสุดและ
เหมาะสมที่สุด 

2. ปฏิบัติตามข้อกำหนด Clean-Label ทันที ปราศจากสีสังเคราะห์ สารปรุงแต่ง และ MSG เป็นมาตรฐานที่ผู้ค้า
ปลีกรายใหญ่กำหนดไว้แล้ว 

3. ใช้ประโยชน์จากความสัมพันธ์ Coles–ไทยแบบทวิภาคี ผู้ผลิตไทยที่สามารถแสดงความคุ้นเคยกับข้อกำหนด
ของ Coles ผ่านความร่วมมือ Central Retail หรือ Tops ที่มีความน่าเชื่อถือสูงกว่าในกระบวนการจัดซื้อของ
ออสเตรเลีย 

4. มุ่งสู่โอกาส Snackification รูปแบบ Pad Thai Crispy Noodle Bites ชี้ให้เห็นแนวโน้มที่กว้างข้ึน ขนมรสชาติ
ไทย (ข้าวกรอบ บะหมี่กรอบ ขนมหม่อนไหม) ยังขาดแคลนในค้าปลีกกระแสหลักออสเตรเลีย 

5. สร้างโครงสร้างแบรนด์สองทาง ดำเนินธุรกิจรับจ้างผลิตให้ Private Label (ปริมาณมาก กระแสเงินสด) ควบคู่
กับการพัฒนาแบรนด์ตนเองสำหรับช่องทางเฉพาะและออนไลน์ (มูลค่าแบรนด์) 

6. เร่งขอรับรองมาตรฐานต่างๆ เช่น มาตรฐาน MSC, Rainforest Alliance หรือ Fair Trade กำลังกลายเป็น
ข้อกำหนดในการขอลงทะเบียนวางสินค้าในปี พ.ศ. 2569 เป็นต้นไป 

7. ร่วมงานกับผู้นำเข้าและผู้จัดจำหน่ายอาหารเอเชียที่มีความเชี่ยวชาญในออสเตรเลีย เส้นทางที่เร็วที่สุดสู่ชั้นวาง
สำหรับสินค้าแบรนด์ไทยคือผ่านเครือข่ายจัดจำหน่ายร้านค้า ไทยที่มีอยู่แล้ว ก่อนจะขยายสู่ซูเปอร์มาร์เก็ต
กระแสหลัก 
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